
!!"#$"!#%

!%

Samverkan via en 
destinationsorganisation 

&'()*+,%-(./01%
234%3*,5'+5/'%2*1(+0*'%&6%

!"#$%&'(&)#*+$,-.)/($/0(.#,1$#,234,56(&.#$(-.,-.)/($/0()704$&89,

:344$;,Bosse Bodén, ETOUR  

!<%,#.)6#).#,43&&),=',)$%2.#+$(>,)',$?,-.@,5'#,.?,&.(0%)4$&,=',
5A#1'44(*(&))3?.@>,A+$#,+6(-.(),6==4.2-$,23#-.,$2,-.)/($/0(.(,%.-,BC,D89,

Källa:Silkoset & Kidwell (2006) Free Riding in Coproducing Networks  
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Destination Vemdalen AB 
ett gränsöverskridande samverkansbolag 

&'()*+,%-(./014%2378)/9*:;0*(+)*%

Paraplyvarumärket Vemdalen 

Den typiska kommunen eller området 
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Mål: Få alla på samma sida och dra i samma riktning.  

Förstudien 

Arbetsmetod - Förstudie 
•  2*;*',:+=0>?;%+'?)*==,,@AB%

•  C;D(>*)%+E%F/),:'>'?,)+==/);*)%/G.%5(>?+)*%+)H*;*'B%

•  C;D(>*)%+E%F)+1?I'?,)>:+%(*,5'+5/',/)?+'>,+5/'*)B%

•  J';*)E9D*)%H0+'(%FK)*;+?+)*%/G.%?@,;*)B%

•  J'F/)1+5/'%/G.%FK)+':)>'?B%

•  6*,0D;,D'(*)0+?4%+E?)@','>'?+)%/G.%F/:D,/1)I(*'B%
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Vad är en destination? 
"#$%&'(%)*+)

-'%?*/?)+M,:4%*:/'/1>,:%/G.%,/G>+0%*'.*;%,/1%*)H9D(*)%*A%,=*:;)D1%+E%
/0>:+%F+G>0>;*;*)%/G.%,*)E>G*%>%,NO*%+A%!"#$%&'(%)"*+#',-,.$%/0#*01!2%!"#$%
"1)34!(%)"$&'(1,(%5(%6-.6%74(#-89%+*%":;"1-",<"=>%%EF*@G1*.,H,I#06G1,JKKBL%

"#$%&'(%),+)

P%&A)+:5/'*)%%

P%J'F)+,;)D:;D)%%

P%C;K(9+'(*%;9@',;*)%

P%Q+):'+(,FK)>'?%%

P%J1+?*%
%R@00+S%6/,,*%6/(T'4%-UVWX 

Hur stor är en destination? 
P%8D':;%%

P%Y;+%%

P%Z>'9*%

P%Q*(0*11+)%%

P%[*/?)+M,:+%?)@',*)%%

P%U*1+5,:+%>'(*0'>'?+)%%

P%&(1>'>,;)+5E+%?)@',*)%

R@00+S%6/,,*%6/(T'4%-UVWX 

Destinationsutveckling 
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Syfte med DV AB 
" %C+11+'.I00+'(*%/)?+'>,+5/'%/G.%*'+(%)K,;%D;I;B%

"%W'(*)0@A+%FK)%,+1E*):+'%/G.%,+1:/':D))*',%FK)%,;+):%0>E,:)+O%/G.%500E@];8,,

" %6>()+%500%^*)%?@,;*)%I)*;%)D';B%
" %Q+):'+(,FK)+%(*,5'+5/'*'B%

"%J'>5*)+%>'F)+,;)D:;D)*00+%,+;,'>'?+)B%

" %3)>E+%/0>:+%D;E*G:0>'?,=)/9*:;B%

Delägare & aktiefördelning 

L\_% %3*%FN)+%,;/)+%FK)*;+?*'`%%

% %C:>C;+)%!\_4%2*1(+0,F+,5?.*;*)%!\_4%%C;/)./?'+%!#_%/G.%R0KE,9Ka@00%!#_B%

!#_% %6*)?,%:/11D'%b%c@)9*(+0*',%:/11D'%

L\_% %Q*00+',;/)+71>'()*%FK)*;+?%

Framgångskriterier 
• %-'+(%/G.%,;+):%)K,;%D;I;B%
• %[*1*',+11+%/G.%;N(0>?+%1I07E>,>/'*)B%

• %W;.I00>?.*;%/G.%0I'?,>:5?.*;B%
• %d/:D,%=I%(*%E>:5?+,;*%,+1E*):+',/1)I(*'+B%
• %-'?+?*1+'?4%(*0+:5?.*;%/G.%E>":@',0+B%%
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EU-projektet  
3*,5'+5/',D;E*G:0+'(*%+:5E>;*;*)%>%2*1(+0,/1)I(*;%

$##f"!$"#!%500%$#!$"!!"<#%

De 11 aktiviteterna  

Värdskap 
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Destinationsportal  

Destinationsportal - Intranät 

Skylt- & designprogram 
" %hD0@?*,+'+0N,B%%
" %C;D(>*)%+E%+'()+%(*,5'+5/'*)%@)%?*'/1FK)(%ij)*4%C@0*'4%2+'G/DE*)4%k.>,;0*)lB%

"%R+);0@??'>'?%/1)I(*;%@)%500%,;/)+%(*0+)%?*'/1FK)(B%

"%-,;*5,:;%)I(%@)%>?I'?%/G.%.+)%.+O%*A%FK),;+%+)H*;,1K;*B%

"%h@,;+%,;*?%@)%+A%D;+)H*;+%FK),0+?%:)>'?%.D)%(*,>?'=)/?)+11*;%,:+%%
%%+E,=*?0+%E+)D1@):*;%3*,5'+5/'%2*1(+0*'B%
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Destinationsdagen – höst & vår 

h@,;+%(*,5'+5/',(+?S%!<%1+9%=I%2*1(+0,,:+0*;%%

U*1+S%C+1E*):+'%

3*,5'+5/',(+?*'%!%/:;/H*)%$#!#%%

U*1+S%2@)(,:+=%

Jan Gunnarsson 

Marknadsföring av svaga 
säsonger 

Evenemang under lågsäsong 
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Kommunikationer 
dK)H@A)>'?%+E%>';*)'+%;)+',=/);*)%/G.%;)+',F*)B%

Spår & leder 

Paketering & produktutveckling 
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Gästundersökningar och 
målgruppsanalyser 

M.(,)0%,2.@,%.)@,0%,+6(-.(,2*((.#,$44/-N,

Strategiplan –  
Framtid Vemdalen 

C;N)*0,*+)H*;*%1*(%:/',D0;B%

&:5*@?+):/'F*)*',B%

2>,>/',F/0(*)%E*),>/'%!B#B%

ZI'?,>:5?%=)/G*,,%(@)%^*)%/G.%^*)%H0>)%(*0+:5?+B%


