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Egenkontrollprogram for forsadljning av tobaksfria nikotinprodukter

Enligt 18 & lag om tobakfria nikotinprodukter ska du utdva sarskild kontroll éver din férsaljning av
tobaksfria nikotinprodukter. Fér den kontrollen krdvs att du har ett egenkontrollprogram som ar
anpassat till din verksamhet.

Egenkontrollprogrammet innehaller de rutiner som behovs for att sdkerstalla att kraven i lagen om
tobaksfria nikotinprodukter efterlevs. Ditt egenkontrollprogram maste minst innehalla rutiner for det

som anges i den har mallen.

Forsaljningsstalle, webbadress eller motsvarande

Namn pa butik, webbplats eller annat forsaljningsstalle

Agare

Bolagets namn/namn pa enskild néringsidkare etc. Organisationsnummer

Underskrift

Underskrift av s6kanden (behorig firmatecknare)

Namnfortydligande Ort och datum

Rutiner vid forsaljning av tobaksfria nikotinprodukter
Alderskontroll enligt 19-20 §§ lag om tobaksfria nikotinprodukter

Tobaksfria nikotinprodukter far inte séljas till den som inte fyllt 18 ar. Om nagon som misstanks vara
under 18 ar vill kdpa tobak gor vi foljande:

Hur kontrollerar vi att kunder som handlar tobaksfria nikotinprodukter genom automat, postorder,
internet eller liknande ar myndiga?
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Tobaksfria nikotinprodukter far inte saljas till ndgon som man misstanker kommer att Iamna 6ver
produkten till annan som inte far kdpa tobak sjalv. Sa har gér vi om nagon misstanks ”langa”:

Skyltning av aldersgrins enligt 19 § 3 stycket lag om tobaksfria nikotinprodukter

Pa forsaljningsstallet ska det finnas en tydlig och klart synbar skylt med information om férbudet mot
att sdlja eller Iamna ut tobaksfria nikotinprodukter.

Sa har gor vi for att se till att en tydlig och klart synbar skylt med information om 18-arsgrans alltid
finns pa forsaljningsstallet:

Markning och innehallsdeklaration enligt 24 § lag om tobaksfria nikotinprodukter

Beskriv hur ni kontrollerar att de tobaksfria nikotinprodukter ni saljer féljer kraven om markning och
innehallsdeklaration:

Férbudet mot marknadsforing enligt 9-10 §§ lag om tobaksfria nikotinprodukter

Beskriv hur ni ser till att forbudet mot reklam och annan marknadsféring av tobaksfria
nikotinprodukter efterféljs:
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Produktkrav enligt 7-8 §§ lag om tobaksfria nikotinprodukter

Forpackningar till tobaksfria nikotinprodukter ska férses med en innehallsdeklaration och en text som
upplyser om nikotinets skadeverkningar (hdlsovarning). Méarkningen pa tobaksfria nikotinprodukter
eller pa sadana produkters forpackningar far inte antyda att en viss tobaksfri nikotinprodukt ar mindre
skadlig an andra sadana produkter eller likna ett livsmedel eller en kosmetisk produkt

Sa har gor vi for att sdkerstalla att forpackningarna vi séljer uppfyller kraven:

Information och stdd till personal

Personalen pa forsaljningsstéllet ska informeras och fa det stéd som de behover for att kunna félja de
lagar och regler som géller for verksamheten.

Sa har ser vara rutiner for utbildning av egen personal ut:

Sa har gor vi om en kund blir hotfull:

Ovrig information:

Det kan komma andringar och tillagg till lagen och det ar viktigt att man kanner till dessa. Hur
kommer vi att se till att egenkontrollprogrammet halls uppdaterat?
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Bilaga till egenkontrollprogram

Forsaljningspersonalens intyg om att de fatt information om regler for férsaljning av tobaksfria
nikotinprodukter:

Namn: Datum:

Vilka ar vara rutiner for att se till att tillfallig personal som arbetar i kassan utbildas om géllande regler
for forsaljning av tobaksfria nikotinprodukter?
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Lag om tobaksfria nikotinprodukter

3 kapitlet — Markning och forpackning

1 § Forpackningar till tobaksvaror och 6rtprodukter for rokning som &r avsedda att tillhandahallas
konsumenter pa marknaden ska forses med texter och illustrationer som upplyser om de halsorisker
som ar forenade med bruk av tobak och ortprodukter fér rékning samt om rékavvanjning
(halsovarningar).

Tillverkare och importorer ansvarar for att férpackningar till tobaksvaror och ortprodukter fér rokning
foérses med halsovarningar.

Om en férpackning till en tobaksvara eller en ortprodukt for rokning saknar halsovarningar, far varan
eller produkten inte tillhandahallas konsumenter eller, nér det giller tobaksvaror, detaljhandlare pa
marknaden. Detsamma galler om halsovarningarna inte uppfyller féreskrifter om utformningen av
varningarna som har meddelats med stéd av 11 kap. 7 §.

7 § Styckfoérpackningar till tobaksvaror ska férses med en unik identitetsmarkning och en
sakerhetsmarkning.

Tillverkare och importérer ansvarar for att styckforpackningar till tobaksvaror forses med sadan
markning.

Tobaksvaror far inte tillhandahallas konsumenter eller detaljhandlare pa marknaden, om sadan
markning saknas.

4 kapitlet — Marknadsforing

1 § En néringsidkare som marknadsfor tobaksvaror till konsumenter far inte anvianda kommersiella

annonser i

1. periodiska skrifter eller andra jamforbara skrifter pa vilka tryckfrihetsférordningen ar tillamplig,

2. ljudradio- eller tv-program eller tv-sandningar over satellit som omfattas av radio- och tv-lagen
(2010:696), eller

3. andra overforingar eller tekniska upptagningar pa vilka yttrandefrihetsgrundlagen &r tillamplig.

2 § Aven annan marknadsféring av tobaksvaror till konsumenter &n som avses i 1 § ar férbjuden.

Detta galler dock inte

1. i tryckta skrifter pa vilka tryckfrihetsférordningen ar tillamplig eller i 6verféringar eller tekniska
upptagningar pa vilka yttrandefrihetsgrundlagen ar tillamplig,

2. marknadsforing som endast bestar i att tillhandahalla tobaksvaror for forsaljning, eller

3. kommersiella meddelanden inne pa forsaljningsstallen som inte dr patrdangande, uppsdkande eller
uppmanar till bruk av tobak.

Kommersiella meddelanden enligt férsta stycket 3 ska i den omfattning det ar mojligt placeras sa att

de inte ar synliga fran utsidan av forsaljningsstallet.

5 § En nédringsidkare som marknadsfor antingen en annan vara dn en tobaksvara eller en tjanst till

konsumenter far inte anvdnda ett varukdnnetecken som helt eller delvis anvands fér en tobaksvara

eller enligt gallande bestammelser om varumarken &ar registrerat eller inarbetat fér en sadan vara, om

marknadsforingen sker i kommersiella annonser i

1. periodiska skrifter eller i andra jamforbara skrifter pa vilka tryckfrihetsférordningen ar tillamplig,

2. ljudradio- eller tv-program eller i tv-séandningar 6ver satellit som omfattas av radio- och tv-lagen
(2010:696), eller

3. andra overforingar eller tekniska upptagningar pa vilka yttrandefrihetsgrundlagen ar tillamplig. 6 §
Om en néringsidkare anvander ett sddant varukannetecken som avses i 5 § vid marknadsforing till
konsumenter pa nagot annat satt 4n som sags dar, ska naringsidkaren iaktta den mattfullhet som ar
betingad av att kdnnetecknet ocksa kan forknippas med tobaksvaran.

7 § Bestammelserna i 5 och 6 §§ tillampas inte

1. i fraga om ett varukdnnetecken som i endast begransad omfattning forekommer vid
marknadsforing av tobaksvaror,

2. i fraga om ett varukdnnetecken som framtrader i en form som tydligt skiljer sig fran utseendet pa
tobaksvarans kdannetecken, eller

3. i andra fall om det ar oskaligt.
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5 kapitlet — Handel

12 § En naringsidkare som tillhandahaller tobaksvaror for férséljning ska ge personalen den
information och det stéd som behovs for att personalen ska kunna félja denna lag och anslutande
foreskrifter.

14 § En styckférpackning med 1. cigaretter ska innehalla minst 20 cigaretter, 2. rulltobak ska innehalla
tobak som véager minst 30 gram, och 3. portionsforpackat snus ska innehalla minst 20 portioner.
Cigaretter, rulltobak och portionsférpackat snus far inte tillhandahallas konsumenter pad marknaden i
mindre mangd an vad som anges i forsta stycket.

18 § Tobaksvaror, elektroniska cigaretter och pafyliningsbehallare far inte séljas eller

pa annat satt [lamnas ut i ndringsverksamhet till den som inte har fyllt 18 ar. Den som lamnar ut en
sadan vara eller produkt ska forvissa sig om att mottagaren har uppnatt namnda alder. Om det

finns sarskild anledning att anta att varan eller produkten &r avsedd att lamnas 6ver till nagon som
inte har fyllt 18 ar, far den inte lamnas ut.

Pa forsaljningsstallen ska det finnas en tydlig och klart synbar skylt med information om férbudet mot
att sélja eller Iamna ut sadana varor eller produkter som avses i forsta stycket till den som inte har
fyllt 18 ar.

19 § Tobaksvaror, elektroniska cigaretter och pafyliningsbehallare som saljs till
konsumenter ska tillhandahallas pa ett sadant satt att det gar att kontrollera mottagarens alder.

Detta géller dven nar forsaljningen sker genom automat, via postorder, distansforsaljning eller pa
liknande satt.



